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INFORMATII ARTICOL ABSTRACT
Cuvinte cheie: Abordand nevoia tot mai mare de int elegeri nuant ate a contextelor antreprenoriale, acest articol
Antreprenoriat prezintd un cadru pragmatic cu mai multe fat ete pentru examinarea ,domeniului antreprenoriatului”s i
Context

dinamica asociata acesteia. Bazandu-ne pe teoria practicii a lui Bourdieu s i din perspectiva logicii institut ionale,
Teoria campului introducem conceptul de domeniu ca o lentild analitic de nivel mediu - pozit ionatd intre
perspective micro s i macro — care surprinde interact iunea complexa aagent ieis istructuriiin
activitate antreprenoriald . Conceptualizarea noastra a domeniului permite disect ia structurala
logicile s i dispozit iile actorilor, ala turi de procesele institut ionale care modeleaza antreprenoriatul
peisaj. Ca ra spuns la solicita rile de metodologii inovatoare Tn cercetarea antreprenoriala , noi
propun o abordare analiticdi combinatad pentru a despacheta complexita t ile stratificate ale antreprenoriatului
contexte, de la actori individuali la influent e institut ionale mai largi. Utilizarea acestui ,domeniu al
Conceptul de antreprenoriat, cu un accent deosebit pe dinamica cdmpului, serves te ca o unitate analitica
pragmatica , contribuind la un discurs mai larg prin echilibrarea simplita t ii, acuratet eis icapacita t ii
generale. Prin urmare, aceasta cercetare ofera o cale metodologicd noua pentru explorarea a ceea ce
faciliteaza sauTmpiedica activitatea antreprenoriala in diferite contexte.

1. Introducere

Cercetarea Tn contextul antreprenoriatului a devenit mai importantd pe ma sura ce au fost descoperite lega turi suplimentare Tn relat ia dintre
activitatea antreprenoriala s ifactorii contextuali (Welter, 2011; Welter et al., 2019; Welter s i Gartner, 2016; Zahra s i
Wright, 2011). Studiile bazate pe context in cercetarea antreprenoriatului pot lua multe forme diferite (Ben-Hafai edh et al., 2023; Henry
s iLewis, 2023; Verver s i Koning, 2023), s iexista multe aborda riTn literatura existenta (Baker s iWelter, 2020). Cu toate acestea, chiar dacd existd
provoca riteoretice s i empirice asociate cu cercetarea contextelor antreprenoriale, exista s i
solicita utilizarea unor perspective suplimentare s i modalita t iinovatoare de a dezvoltaint elegerea in acest domeniu (Welter s i Baker, 2021).
Acest articol prezinta un cadru pragmatic special care poate fi utilizat pentru cercetarea contextelor antreprenoriale. Acest cadru
abordeaza unele dintre problemele inerente studierii contextelor antreprenoriale, dar se bazeaza s i pe promisiunea cercetd rii antreprenoriale
contextuale s ira spunde apelului pentru metode s i aborda ri alternative (Baker s i Welter, 2020; Welter s i Baker, 2021). The
Conceptul de cdmp, un ,domeniu al antreprenoriatului” teoretizat s i dinamica cdAmpului asociatd , sunt operat ionalizate s i legate de diferite
conceptualiza ri bazate pe cdamp, Tmpreuna cu o analizd combinatd pentru a ajuta laTnt elegerea legd turii dintre antreprenoriat s i context. Prin
concentrarea asupra dinamicii unui domeniu prin prisma a doua teorii diferite, activitatea antreprenoriald poate fi explicata s i
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cauzele acestui fapt sunt mai ferm stabilite, crescand astfel posibilitatea unui sprijin mai bine localizat s i intervent ie politica . In acest
articol, cdmp Tnseamna un spat iun care agent ii participd la activitatea antreprenoriald (De Clercqs iHonig, 2011). Sunt diverse
conceptualiza ri ale domeniului (Fligstein s i McAdam, 2015; Normann et al., 2017), deci se sugereaza ca existd valoare Tn utilizarea
perspective atat de diferite pentru a dezvolta modalita t ialternative de int elegere a contextelor antreprenoriale. Astfel, teoria practicii a lui Bourdieu
(Bourdieu, 1977, 1990; Bourdieu s iJohnson, 1993) s i perspectiva logicii institut ionale (Thornton s icolab., 2012; Thornton s i
Ocasio, 2008) asociate cu o lentild teoretica neo-institut ionald sunt sugerate ca aborda ri cu ajutorul ca rora analiza combinatd poate dezvolta o int elegere a
domeniilor antreprenoriatului s i a dinamicii cAmpului. Dinamica cdmpului se refera la logica structurala asociata cu
combinat ia dintre influent ele sistemului interinstitut ional s i mis carea asociatd cu pozit iile disponibile Tn domeniul antreprenorial de practica (Bourdieu, 1977;
Thornton et al., 2012). Prin urmare, intrebarea de cercetare luata Tn considerare este: Cum poate
conceptul de teren s iilustrarea legata a dinamicii cdmpului, ajuta la dezvoltarea int elegerii contextului Tn cercetarea antreprenoriala ?

Atunci cand se Tncearca nt elegerea contextului omnibus al antreprenoriatului (Welter, 2011), trebuie avute Tn vedere diferite straturi ale contextului, de la
perspective micro, mezo s i macro, des iluarea Tn considerare a acestor straturi simultan nu este o sarcind us oara (Gray et.
al., 2015). Conceptul de cdmp este util, deoarece se afla part ial Tn stratul mezo s i permite suprapuneri cu conceptualizd ri micro s i macro ale contextului (Kenis
s i Knoke, 2002). Cu toate acestea, trebuie remarcat faptul ca influent arecursiva poate fi prezenta in toate cele trei
aceste straturi (Alexander, 1987; Fligstein s i McAdam, 2015; Gray s i colab., 2015; Hoffman, 2001; Smets s i colab., 2012). Domeniul antreprenoriatului cuprinde
straturi de context de la scara antreprenorului, a Tntreprinderii mici s i la nivelurile organizat iei.
(micro) la luarea in considerare a efectelor mediului mai larg la niveluri mezo s i macro asupra activita t ii antreprenoriale. Conceptualiza rile teoretice neo-
institut ionale ale domeniului aliniate cu perspectiva logicii institut ionale (Thornton et al., 2012), pot
ajuta cercetd torulsa Tnt eleaga mai pe deplin structura s istructura domeniului antreprenoriatului s iinstitut ionaliza rii
procesele care au avut loc pentru a stabili domeniul Tn forma sa cea mai recenta . In egald ma suri , perspectiva logicii institut ionale poate ajuta
descoperiinfluent ele la nivel macro asupra logicii bazate pe teren prin analiza influent elor familiei bazate pe sistemul interinstitut ional;
piat &, profesie, religie, stat, corporat ie s i comunitate. Viziunea lui Bourdieusian (Bourdieu, 1977, 1990) asupra domeniului ajuta la explicarea moduluiTn care
agent ii sau actorii din domeniul antreprenoriatului preiau pozit ii prin accesul la capital (Hill, 2020), formeaza dispozit ii sau habitus (Bourdieu, 1977, 1990, 2010;
Bourdieu s iJohnson, 1993), ra spund la modul ortodox in care se desfa s oara activitatea antreprenoriala n teren prin doxa (Golsorkhi et al., 2009) sau considera
ca activita t ile antreprenoriale sunt o distract ie utila .
s isunt realizabile prin iluzio (Bourdieu, 2010; Tatli et al., 2014). Structura domeniului antreprenoriatului poate fi analizata
Tn raport cu procesele institut ionale care au determinat formarea campului Tn starea sa actuala (Battilana, 2006), din ambele perspective combinate. Astfel, o
analizda combinata a domeniului antreprenoriatului s i a dinamicii cdmpurilor legate Ti spune cerceta torului mai multe
despre relat ia dintre domeniu s i activitatea antreprenoriala , decat orice abordare singulara sau lentila teoretica . Dintr-o perspectiva empirica , aceasta
analizd combinatd multi-perspectivd sugerata a domeniului ajutd cercetd torulsa Tnt eleaga Tn continuare relat ia dintre agent ies istructura in eforturile
antreprenoriale. De exemplu, percept ia unei lipse de habitus sau dispozit ie,
legate de activitatea antreprenoriald poate determina agent ii din domeniu sa se angajeze Tn antreprenoriat institut ional (Leca s icolab., 2008) Tn
pentru a consolida activitatea antreprenoriala pe teren.

Luand Tn considerare provoca rile teoretice s i empirice Tn cercetarea contextelor antreprenoriale (Baker s i Welter, 2020;
Ben-Hafaiedh s i colab., 2023; Welter s icolab., 2019; Welter s i Baker, 2021), acest articol ofera contribut ii prin sugestia ca
domeniul operat ionalizat al conceptului de antreprenoriat, privit din multiple perspective s i cu analiza combinata , poate fi folosit ca
o unitate utild de analizd atunci cind se efectueazd cercetd riin contextul antreprenoriatului. In special, introducerea s int elegerea dinamicii cAmpuluiin
contextul antreprenoriatului ofera modalitd t i noi de ilustrare a activitd t ii antreprenoriale. Acest lucru permite, prin
teoretizarea unui domeniu al antreprenoriatului legat de diferite aborda ri, dezvoltarea Tnt elegerii influent elor relat ionale s irecursive s ia straturilor de context,
de la micro lamezo s i macro (@bilgin et al., 2005) s i modul Tn care acestea sunt conectate. Utilizarea conceptului de domeniu in acest domeniu de cercetare poate
ajuta la generarea unui echilibru Tntre simplitate, acuratet e s i generalizare (Baker
s i Welter, 2020), cu un accent deosebit pe introducerea unei perspective care poate fi utilizata Tntr-un mod abductiv pentru aint elege contextele antreprenoriale
Tntr-un mod util, necomplicat s i practic, care face contextele generalizabile s i comparabile cu alte contexte.
(Fann, 2012; Hlady-Rispal s i Jouison-Laffitte, 2014; Timmermans s i Tavory, 2022). Analiza combinata multi-perspectiva a
conceptul de teren, as a cum este prezentat aici, poate fi utilizat Tn cele din urma pentru a ajuta laint elegerea maibuna a ceea ce funct ioneaza bine Tntr-un context antreprenorial
pentru a facilita activitatea antreprenoriald s iceea ce nu funct ioneaza bine sau ceea ce lipses te dintr-un context antreprenorial (a se vedea Fig. 1 pentru o

prezentare generald bazatd pe diagrame a acestei perspective).

2. Pozit iateoretica : utilizarea conceptului de teren s i descoperirea dinamicii campului, la cercetarea contextului

antreprenoriat

Recent, au existat apeluri pentru aint elege Tn continuare contextele antreprenoriale ntr-un mod care sd arate modul Tn care antreprenorii interact ioneaza cu
context, mai degraba decat doar descrierea condit iilor de mediu din jurul practicii antreprenoriale (Welter s i Baker, 2021). Vreodata
de la lucra rile fundamentale ale lui Welter (2011)), care solicita cerceta ri care ar putea modela Tn continuare int elegerea contextelor n antreprenoriat, cerceta torii
au abordat conceptul de context Tntr-o multitudine de moduri diferite (Ben-Hafai edh et al., 2023; Welter ). s i Baker,
2021). Este recunoscut faptul cd cercetarea in context Tn antreprenoriat are potent ialul de a fi incredibil de complexa , cu cine,
ce, unde, cand s ide ce (Welter et al., 2019) s-au conectat la activitatea antreprenoriala , toate fiind zone potent ial fertile de investigat ie. Astfel, conceptul de
,camp” este introdus ca o modalitate de a ajuta lant elegerea in continuare a contextului. Termenul ,context” este definit ca cadrul spat ial, social, economic,
temporal s iinstitut ional pentru antreprenoriat (Welter, 2011), in timp ce ,domeniul” este pozit ionat ca parte a
contextul, Tncorporat in el s i participand cu el, ceea ce duce la evolut ia contextului Tnsus i. Termenii, des i similari
n limbaj comun, nu sunt interschimbabile. Dinamica campului poate fi ga sita Tn mis carea asociata cu pozit iile disponibile
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Fig. 1. O analiza combinata multi-perspectivd a contextului s i antreprenoriatului.

Tn domeniul antreprenorial de practica (Bourdieu, 1977), de exemplu, pozit iile de teren sunt disponibile prin recoltarea de capital social disponibil
(pentru un exemplu aplicat, vezi Fig. 2) s i logica structurald asociata cu influent a interinstitut ionald Tn camp
(Thornton et al., 2012), astfel, ordinea institut ionald a Comunita t ii (a se vedea din nou Fig. 2) poate avea o influent & pronunt ata Tndomenius i
formeaza baza logicii institu ionale a domeniului. Investigarea dinamicii cdmpului construies te oTnt elegere a act iunilor bazate pe agent iintr-un
domeniu de practica . Utilizarea conceptului de cdmp cu analiza combinata permite investigarea dinamicii bazate pe cdmp care merg
mai mult decat o descriere a contextului, ci ilustreazd de fapt ce se Tntampla Tnlegd turd cu activitatea antreprenoriald legata de o
context anume s i poate explica de ce s i cum se intdmpla aceste lucruri.

Campul ca unitate de analiza cuprinde straturi de context care includ mediul mai larg, coborand la agent, care
poate ajuta la dezvoltarea uneiint elegeri bogate a contextului antreprenorial. Din punct de vedere institut ional, se poate spune ca institut iile globale
sa opereze la nivel macro (Meyer s i Rowan, 1977; Scott, 1995). Intr-adeva r, Thornton s i colab. (2012) utilizeaza conceptul de sistem interinstitut ional,
care sugereaza ca societatea cuprinde ordinele institut ionale de familie, piat & , comunitate, religie, corporat ie s istat, iar o combinat ie a
influent ei acestor institut ii globale formeaza logica un domeniu specific. Prin urmare, an
ofnt elegere sporitd a contextului antreprenoriatului poate fi dezvoltata printr-o analizad a influent elor institut ionale la nivel macro, cum ar fi
sistemul interinstitut ional, care sunt asociate unui anumit domeniu. Domeniul, as a cum este conceptualizat printr-o lentild neo-institut ionald , rezida
n principal Tn stratul mezo al contextului (Wooten s i Hoffman, 2016), care este afectat s i afecteaza
strat macro de context intr-o relat ie recursiva .In cadrul conceptualiza rii bourdieusiene a cdmpului, domeniul rezida la intersect ia structurii sociale,
influent eis iact iunii bazate pe agent ilegate de activitatea care emana din domeniu (Bourdieu, 1984;
Drakopoulou-Dodd et al., 2014) Tn acest caz, antreprenoriat. Domeniul cuprinde actori s i agent icare sunt afectat i de amenajarea s i activitatea care
emana din teren, dars iactorii afecteaza s iinfluent eaza domeniul prin propria activitate s iact iune.

in raport cu aplicarea empiricd a acestei aborda ri, domeniul ar trebui tratat ca o unitate de analizi (Babbie, 2015). Analiza s-ar ocupa, Tn primul
rand, de descoperirea structurii domeniului din perspective bourdieusiene s i neo-institut ionales i
n al doilea rand, evident iind dinamica campului asociata posturilor disponibile in domeniu (Bourdieu, 1977, 1990) s iinfluent a
a sistemului interinstitut ional pe logica structurald a domeniului (Thornton et al., 2012). Unitatea de observat ie ar fi agent ii
Tn domeniul care participa la activita t i antreprenoriale, astfel incat orice abordare empirica trebuie sd se concentreze pe colectarea de date Tn jurul
agent is iinteract iunile lor. Cu toate acestea, agent ii din domeniu vor ocupa anumite pozit ii Tn domeniu s ivor avea o anumita dispozit ie bazata
pe teren (Bourdieu, 1977), cerceta torul ar trebui sa capteze aceste informat iis isa levada holistic aplicate Tntr-un mod abductiv.
atunci cand se analizeazd proprietd t ile cAmpului, structura s i dinamica, mai degrabd decatsa se concentreze pe cazul circumstant elor unui
antreprenor individual (Fann, 2012; Hlady-Rispal s i Jouison-Laffitte, 2014; Timmermans s i Tavory, 2022). Folosind exemplul aplicat, as a cum este
discutat mai tarziu Tn acest articol, daca dovezile empirice sugereazd ca existd o logicd generald bazatd pe comunitate sauca existd o mulf ime de
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Fig. 2. Dinamica campului ca exemplu de context.

capitalul social Tn domeniu, circumstant ele particulare ale unui agent ar putea fi foarte diferite de altul Tn raport cu aces ti factori, dar toate dovezile ar
trebui revizuite s i analizate holistic pentru a ajuta laTnt elegerea domeniului, spre deosebire de agentul individual. Metode empirice care se concentreaza
pe descoperirea experient elor trd ite de zi cu zi ale agent ilor din domeniu, experient ele s iinteract iunile acestora cu domeniul, Tmpreuna cu gandurile
s isentimentele lor Tn lega tura cu accesibilitatea domeniului s iintent iile lor viitoare Tn jurul terenului. interact iunile, ar trebui utilizate Tn aceasta
abordare. Utilizarea analizei de teren Tn acest fel permite cercetd torilor sa se concentreze mai mult asupra modului in care antreprenorii interact ioneaza
cu mediile lor s isa reconstruiasca contextul Tn care aces tia opereaza prin descoperirea influent elor recursive intre eifns is is i domeniu (Welters i
Baker, 2021) . A Critical Process Approach (Baker s i Welter, 2020), Tn care exista solicita ri pentru o extindere a metodelor empirice pentru cercetarea
antreprenoriatului s ia contextului, se aliniaza cu abordarea pragmatica propusa deoarece aplicarea abductiva (Timmermanss iTavory, 2022) a
~campului”. de antreprenoriat” se poate preta multor metode de cercetare diferite. De exemplu, o abordare realista care sugereaza domenii poate fi
ilustrata prin descoperirea organizat iilor, mecanismelor, structurilor sociale s iinstitut iilor (Fleetwood, 2017; Vincent s i Pagan, 2019).

Este important atunci cadnd ne gandim la conceptul de cdmp ca un cdmp nu este neapa rat o entitate independenta sau individuala , ci poate fi
Tncorporat s i/sau conectat la multe alte domenii prin conexiuni puternice sau slabe (Fligstein s i McAdam, 2015, p. 80) . ). ,Campul antreprenoriatului”
poate fiTncorporat ca o ,pa pus a rusa " (Fligsteins i McAdam, 2015, p. 59) sau poate fi conectat la alte domenii. Aceste domenii exterioare pot avea o
oarecare influent & asupra rezultatelor antreprenoriale observate, de exemplu, poate exista un domeniu industrial predominant cu multe companii
tehnologice bine dezvoltate sau de succes (Feldman et al., 2005; Saxenian, 1991), sau poate exista un domeniu educat ional Tn cadrul Tn care sunt prezente

o serie de institut iideinva t & mant (De Jorge-Moreno et al., 2012; Duval-Couetil, 2013) care sust in formarea antreprenoriala , aceste domenii suprapuse
ar trebui recunoscute Tn cercetarea empirica , dar ,domeniul antreprenoriatului” Tn sine ar trebui sa fie unitatea principala de analiza .

2.1. Teoria campului Bourdieusian s ilega turi cu contextul antreprenorial

Bourdieu sugereazd ca campurile sunt sisteme de pozit ii sociale Tn cadrul cd rora agent ii sau actorii concureaza s iinteract ioneaza Tntre ei
pentru a accesa capitalul disponibil in domeniu (Oakes et al., 1998, p. 260). El foloses te limbajul sportului in care domeniul influent eaza ,un sentiment
pentru joc”, jocul, Tn acest caz, fiind o activitate de start-up sau de antreprenoriat (Bourdieu, 1990). ,Feel for the game” al unui start-up sau al unei activitd t i
antreprenoriale Tntr-o regiune este cd poate fi us or sau greu sa Tncepi o afacere sau cd o faci Tntr-un anumit mod, Tntr-un anumit sector, obt inadnd un
anumit tip de sfaturi, de exemplu, iar aceasta este influent ata de condit iile sau condit iile percepute prezente Tntr-un anumit context. Un individ poate
emana dintr-un cdmp, de exemplu, ele exista doar pentru ca campul exista (Bourdieus i Wacquant, 1992, p.
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107). Acest lucru poate fi legat de cercetarea antreprenoriald bazatd pe context, deoarece intr-o anumita activitate se desfa s oara multa activitate antreprenoriala
regiune, aceasta poate duce la o cres tere a persoanelor care provin din acest domeniu pentru a desfa s ura activita t ide infiint are a afacerilor, astfel incat se
instituie o relat ie recursiva , care inta res te domeniul antreprenorial prin cres terea numa rului de agent i sau actori care sunt in implicat Tn antreprenoriat. Exista
un spat iu de joc (teren) (De Clercq s i Honig, 2011) Tn care agent ii pot decide s& urma reasca s i
sa utilizeze capitalul (Dodd et al., 2021; Hill, 2018, 2020; Light and Dana, 2013; Vershinina et al., 2011) (economic - financiar, social -
conexiuni, simbolic - statut sau cultural - cunos tint e de industrie, califica ri) disponibile pentru a desfa s ura activita t iantreprenoriale. The
spat iul de joc (campul) este un spat iu construit relat ional (Tatli et al., 2014) Tn care sentimentul (ilusio) (Meliou s i Ozbilgin, 2023) pentru
activitatea de antreprenoriat care se desfa s oara n cadrul acestuias idaca aceasta activitate meritd desfa s urata , este influent ata de influent e pe mai multe
niveluri s ideact iunile altor agent idin domeniu. Cdmpul este un spat iu construit relat ional in care agent ii suntinfluent at ide fiecare
altele s i prin influent e la nivel micro, mezo s i macro s i este, de asemenea, un spat iu contestat in care agent ii concureaza pentru capital s i resurse (Bourdieu,
1990). Intr-un domeniu al antreprenoriatului, acest capital ar putea fi o serie de lucruri, variind de la statut, felicita ri s i respect
Tn cadrul unui grup de ret ele de afaceri pentru bunuri materiale s i cas tig economic. Distribut ia acestui capital defines te structura
domeniu (Bourdieu, 2010), prin urmare, exista lega turiintre aceasta distribut ie a capitalului in domeniu (nivel mezo) s iinfluent & . Prin urmare,
influent a la nivel macro asupra unui domeniu al antreprenoriatului poate fi produsé s ireprodusa prin intermediul unor institut ii precum o institut ie bine stabilita .
sau sectorul industrial dominant, sau ret ele de antreprenori de succes sau institut ii defnva t & mant care promoveaza atitudini pozitive
spre activita t i antreprenoriale Tntr-o regiune (Spigel, 2013, p. 813). Practicile actuale (Champenois et al., 2020; Johannisson,
2011) a agent ilor care opereaza n domeniu sunt intruchipat in microstratul (Karatas -Gkan s i Chell, 2010) de context Tn care s-au impa rtd s it
int elegerile practice ale domeniului s iinfluent arecursiva s irelat ionald dintre cdmp s iagent pot fiint elese in continuare
(Chalmers s i Shaw, 2015; Thompson s i colab., 2020). De fapt, o int elegere suplimentara a moduluiTn care antreprenorii ,fac contexte” (Baker s i
Welter, 2020) este dezvoltat.

Agent ii sau actorii individuali opereaza n spat iul social delimitat bazat pe contextin carese afla s iint eleg
context s iact ioneaza Tn consecint & (Lockettetal., 2014). Ei devin incons tient familiarizat is i familiarizat i cu ,doxa”, sau ipotezele necontestate, ale domeniului
sau presupozit ia de a face lucrurile Tntr-un anumit fel (Golsorkhi s i colab., 2009). intr-adeva r, agent i sau actori
se obis nuiesc cu ,logica structurala a domeniului” (Bourdieu, 1984, p. 235), s i o ,doxa” (Drakopoulou-Dodd et al., 2014;
Somon, 2016; Spigel, 2013) este stabilit in domeniu. Aceste influent e bazate pe agent i, pe langa influent ele bazate pe micro, mezo s i macro, se combina pentru a
forma alca tuirea spat iului de joc (cdmp). Dispozit ia (habitus) (De Clercq s i Voronov, 2009a; Drori et
al., 2006; Nicolopoulou et al., 2015; @bilgin i colab., 2005; Patel s i Conklin, 2009; Tatli et al., 2014) care agent i percep pozit iile disponibile Tn spat iul de joc (teren)
s icum se poate simt i (ilusio) (Drakopoulou-Dodd et al., 2014; Pret s i colab., 2015; Tatli et al.,
2014)sa participe la activitatea Tn cauza , de exemplu, activitate antreprenoriala , determina modul Tn care agent ii vor act ionainlega turd cu aceasta activitate
(Bourdieu, 1977, 1990, 2010; Bourdieu s i Johnson, 1993; Bourdieu s i Wacquant, 1992). Acest lucru poate duce la implicarea mai multor sau mai put iniagent ifn
activita t iantreprenoriale care inta resc practica antreprenoriala . Dispozitia de a deveni antreprenor este legata de,
sau are o relat ie cu, cat de stabilita este acea pozit ie Tntr-un domeniu (Pret s i Carter, 2017) s i legitimitatea perceputa a
pozi iade antreprenor in domeniu de ca tre titularii i nou-veni i(De Clercq iVoronov, 2009a), astfel ca exista un domeniu specific
habitus conectat la un domeniu de practica (Hill, 2018). Cu atdt mai mult cu cat pozit ia de antreprenor devine consolidata sau banala
sau este perceput ca fiind asociat cu acumularea diferitelor forme de capital Tntr-un domeniu, cu atat mai mult cu cat pozit ia influent eaza dispozit ia agent ilorTn
cadrul cdmpului s iun ,proces de autonomizare” (Bourdieu s iJohnson, 1993, p . 63) legat de pozi ia iactivitatea anexatd avanseaza ,influen andTn continuare
dispozi ia, iTnta rind domeniul. Dintr-o perspectivd empirica , cercetarea s-a concentrat pe descoperirea unui domeniu al antreprenoriatului s i a elementelor
conexe precum habitus, capital, doxa s iillusio.
ar trebui sa se concentreze pe act iunile bazate pe agent is i pe percept iile legate de participarea la activitd t i antreprenoriale. De exemplu, sunt agent ii capabili
sa recolteze cuus urint & capital pe teren pentru a-s i sprijini activitd t ile antreprenoriale, simt ei ca a fostus orsa se ald ture campului, simt ei
cd antreprenoriatul este o activitate realizabild s icare merita , observa alt iagent icare iau parte la activitate, simt ei
ca se potaliniacuus urint & la normele institut ionale s i sociale din domeniu. Acest lucru este Tn linii mari aliniat cu 0 metoda analiticd pentru a evalua
domeniu sugerat de Bourdieu (Bourdieu s i Wacquant, 1992, p. 104).

Conceptualizarea bourdieusiana a domeniului a fost subutilizatd Tn cercetarea bazata pe antreprenoriat (Vincents iPagan,
2019, p. 194), iar conceptele care alca tuiesc perspectiva lui Bourdieu sunt adesea uitate sau tratate intr-un mod deconectat.
(Sklaveniti s i Steyaert, 2020), de exemplu, illusio este rar operat ionalizat. Acest lucru se poate datora faptului cd elementul cel mai evident observabil Tn cadrul
teoretic este disponibilitatea capitalului s i modul in care campul este Tntruchipat Tn capital. Conceptualizarea s i conceptele aferente au fost deja utilizate pentru a
investiga: culturile antreprenoriale (Spigel, 2013), un anumit domeniu industrial bazat pe geografic sau context industrial care act ioneaza ca proxy pentru un domeniu
(Dodd et al., 2021; Drakopoulou Dodd) . et al., 2018; Shaw et al
al., 2017), industrie s ilocat ie (Hill, 2018, 2020), domenii bazate pe afaceri (De Clercq s i Voronov, 2009b), ca domeniu de practica legat
la o mis care (Outsios s i Kittler, 2018), persoane defavorizate care intra Tntr-un domeniu antreprenorial (De Clercq s i Honig, 2011), ca
anumit domeniu de activitate economica (Terjesen s iElam, 2009), sau printr-o analiza realista criticd a consultant ilor de resurse umane independent i
(Vincents iPagan, 2019). Operat ionalizarea teoriei practicii lui Bourdieu pentru a investiga contextele antreprenoriale este o provocare, dar daca sunt folosite diferite
metode empirice s i 0 abordare abductiva , as a cum sa discutat mai devreme, ,domeniul antreprenoriatului”
descris Tn acest articol se bazeazd pe literatura existenta , deoarece practica de a participa la activitatea antreprenoriala 7n sine constituie
dinamica domeniului Tn viziunea prezentatd , indiferent de detaliile specifice bazate pe context, cum ar fi sectorul industrial sau anumite tipuri de

agen isau activitate.

2.2. Perspectiva logicii institut ionale s i contextul antreprenorial

Din punct de vedere institut ional, se poate spune ca institut iile globale funct ioneaza la nivel macro (Meyer s i Rowan, 1977;
Scott, 1995), intr-adeva r Thornton i colab. (2012) utilizeaza conceptul de sistem interinstitut ional care sugereaza ca societatea cuprinde
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a ordinelor institut ionale s i o combinat ie a influent ei acestor ordine globale formeaza logica unui domeniu specific. Campul ca

conceptualizat printr-o lentild neo-institut ionald rezida n principal la stratul mezo al contextului (Wooten s i Hoffman, 2016), care este

afectat de s iafecteaza straturile macros i micro ale contextului intr-o relat ie recursiva . Actori sau agent i dintr-un domeniu la care participa
activitatea antreprenoriala , sau un start-up, sunt incorporate Tntr-un context institut ional s ivor Tntreprinde procese de a crea sens

legate de domeniul Tn care se afla ; acest sens poate fi descris ca fiind logica institut ionald (Thornton et al., 2012) a domeniului.

Prinint elegerea in continuare a influent elor sistemului interinstitut ional, care constd din ordinele institut ionale ale Familiei,

Piat a, Comunitatea, Profesia, Religia, Corporat ia s i Statul (Thornton et al., 2012; Thornton s i Ocasio, 2008), despre logica institut ionald atas ata unui
domeniu al antreprenoriatului, se poate Tnt elege mai mult despre activitatea antreprenoriala care se desfa s oara . loc.

Ordinele institut ionale (Friedland s i Alford, 1991) nu cauzeazd purs i simpluizomorfism, ci pot crea rezultate eterogene
legate de activita t ile sau cultura care este atas atd unui context, deoarece acestea pot fi modelate de diferite compozit ii sau combinat ii de
ordinele institut ionale care predominad Tntr-un anumit context. Activitd t ile sau rezultatele pot fi legate in mod eterogen de modul
ca agent ii dintr-un domeniu interpreteazd sau au anumite valori atas ate ordinelor institut ionale la nivel societal, agent ii au ,transat ional
vederi asupra realita t ii s i definescrat ionalitatea in funct ie de metaforele, valorile s i practicile ra da cinilor institut ionale dominante sau de origine.
ordine” (Thornton et al., 2012, p. 45). In lega turd cu aceasta, legatd de activitatea de pornire a afacerii, Tntr-un anumit context, institut ional
ordinea familiei (Randerson et al., 2015) , de exemplu, poate fi foarte puternicd s i predominantd s ipoate avea o influent & puternica asupra logicii
institut ionale a antreprenoriatului Tn acest context (Aldrich s i Cliff, 2003). Folosind aceastd abordare, ordinele institut ionale se combina
un anumit mod Tntr-un anumit context in care are loc o anumita activitate s i o logicd institut ionald se formeaza Tn raport cu
activitatea Tn cauza . Aplicand acest lucru cerceta rilor referitoare la antreprenoriat s i context, Tntr-o anumitd regiune sau context
este prezentd o anumitd combinat ie de ordine institut ionale (Friedland s i Alford, 1991, p. 259), care va da
logica care este prezenta 7n jurul activita t ii de antreprenoriat un anumit gust sau comportament. Aceasta logicd institut ionald este construitd
din detaliile atribuite influent ei sistemului interinstitut ional Tn contextul respectiv; de exemplu, logica institu ionala
legate de antreprenoriat pot avea o influent & religioasd puternicd Tntr-o regiune saut ara (Zelekha et al., 2014), iar acest lucru ar putea afecta
rezultate antreprenoriale. intr-un alt exemplu, dacd exista o ordine institut ionald puternici bazata peinfluent as ilogica,Comunita t ii", aceasta
se poate traduce Tntr-o activitate mai mare de antreprenoriat social sau mai multd act iune antreprenoriald Tn jurul unuifocus bazat pe comunitate. Legat de
antreprenoriat, s-a sugerat cd o comunitate poate dezvolta o cultura antreprenoriala (Marti etal., 2013), ca agent ii pot
implicat i-va culocul s i comunitatea pentru a permite antreprenoriatul (McKeever et al., 2015), cd practica de afaceri Tntr-o comunitate epuizatd se poate
alinia cu obiectivele comunitd t ii (Johnstone s i Lionais, 2004), cd antreprenorii pot beneficia comunitatea s i pot beneficia
din aceasta (Fortunato s iAlter, 2015) s ica logicile institut ionale bazate pe comunitate pot ghida comportamentul firmelor (Reay et al., 2015). Un alt exemplu
interesant poate fi va zut Tn care locuitorii oras elor mici adopta strategii economice s i comunitare pentru a
promoveazd antreprenoriatul in zona , lucrand activ pentru consolidarea conexiunilor comunitare care, la randul lor, au Tnta rit focalizarea ordinii
interinstitut ionale comunitare a logicii institut ionale Tn domeniu (Roundy, 2019).

Perspectiva logicii institut ionale a fost utilizata Tnlega turd cu cercetarea bazata pe antreprenoriat Tn mai multe moduri, care includ; investigand
Tncorporarea culturald a logicilor institut ionale legate de activitatea antreprenoriald de zi cu zi (Greenman, 2013),
antreprenoriatul institut ional s i crearea de noi organizat ii care utilizeaza logici hibride (Tracey et al,, 2011),Tnt elegerea verde
antreprenoriat Tn economia partajata prin logici institut ionale (Grinevich et al., 2019), antreprenoriat social (Zhao s i
Lounsbury, 2016), logici institut ionale hibride s iinfluent & asupra ecosistemelor antreprenoriale (Roundy, 2017), apeluri de cercetare privind antreprenoriatul,
sustenabilitatea digitald s ilogicile concurente (George et al., 2021), logicile institut ionale nat ionale care modeleaza antreprenoriatul
modele de convingeri (Valliere, 2017), investigarea antreprenoriatului Tn oras ele mici legate de logica piet eis i comunitare (Roundy,

2019), pa rt ile interesate, furnizorii de resurse s i logicile institut ionale bazate pe public legate de legitimitatea s i succesul noilor intreprinderi (Fisher s i

al., 2017; Pahnke et al., 2015), analizdnd logica care stau la baza act iunii antreprenoriale (Watson, 2013) s i adaptarea Tntreprinderilor mici s i mijlocii la logica
institut ionald Tn cadrul ret elelor (Leppdaho s i Pajunen, 2018). Un exemplu deosebit de interesant in acest sens

cercetarea a implicat o trecere Tn revista a activitd t ilor afacerilor de familie din Italia, in care s-a constatat ca o puternica influent & combinata afamilieis i
logica institut ionald a piet eia dus la o guvernare mai puternica a firmelor de familie, deoarece logica piet ei a contracarat unele dintre rezultatele negative
legate de logica familiei, cum ar fi dependent a excesiva de talentul slab al familiei (Miller et al., 2017).

Dintr-o perspectivd empirica , din nou, apelurile din literatura de specialitate s i context de a utiliza aborda ri inovatoare de cercetare (Welter s i Baker,
2021; Welter s i Gartner, 2016) pot fi bazate pe, precum s i pe baza tehnicilor utilizate Tn ex. -tant literatura de logica institut ionala , de exemplu anchete,
analize etnografice, analize de documente de arhiva , interviuri s i studii de caz
aplicat pentru a face analiza tipului ideal sau triangularea datelor s i a metodelor de analiza (Thornton et al., 2012, p. 184).

2.3. Cum pot fi utilizate perspectiva logicii institut ionale s i teoria cAmpului bourdieusian, folosind o analizé combinata multi-perspectiva a domeniului

concept, pentru a ajuta la Tnt elegerea contextelor antreprenoriale?

Folosind o Tncrucis are teoretica a viziunii neo-institut ionale s i a viziunilor bourdieusiene asupra domeniului s i combinarea cu mai multe perspective
analiza, institut ionalizarea (Zucker, 1977) a structurii cdmpului, dinamica s i structura cdmpului, interact iunea dintre
elemente bazate pe cdmp precum habitus, doxa, illusio s i capital (Bourdieu, 2010), precum s i logica institut ionald predominantd Tn domeniu, formeaza
un fel de cadru de referint @ pentru agent iis i actorii din domeniu, iar acest lucru poate fi investigat de cerceta tori. Asta nu fnseamna
ca tot iagent iisau actorii dintr-un anumit domeniu al antreprenoriatului vor act iona in acelas i mod, deoarece au opinii diferite s i det in pozit ii diferite
n acel domeniu s i, astfel, vor act ionain consecint & pe baza pozit ieis idispozit ieiindividuale, chiar daca eisuntinfluent ate de aceeas ilogica
institut ionald sau cadru de referint a . Dintr-o perspectiva empiricd , aceastainseamna cd contextul antreprenorial poate fi
int eles Tntr-un mod relat ional, printr-o Tnt elegere nu numai a structurilor institut ionale prezente, ci s iauneiint elegeri care poate fi dezvoltata legata
de modul Tn care actorii care interact ioneaza Tntre eiinfluent eaza activitatea antreprenoriald . Pentru

de exemplu, daca este perceput a fi relativus orsa te ald tureret elelor antreprenoriale (Lefebvre et al., 2015) Tntr-un context, exista multe
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capital social util (Malecki, 2012) disponibil, iar agent ii care participd deja la aceste activita t i sunt primitori s i gatasa ofere ajutor s isprijin, atunci
acest lucru poate duce la rezultate antreprenoriale pozitive; acest lucru poate fi va zut in mediile culturale organizat ionale colectiviste dint a rileTn
curs de dezvoltare, unde antreprenorii Ti ajutd Tn mod activ pe alt i antreprenori (Rooks et al., 2016). Aceastd perspectiva ajutd la dezvoltarea
int elegerii multiplicitd t ii contextuluis iinfluent eiasupra activita t ii antreprenoriale, deoarece un domeniu al antreprenoriatului poate fi prezent
peste granit ele industriale, geografice, problematice s i bazate pe practica , iar toate acestea se pot combina pentru a forma o influent @ comuna
asupra context antreprenorial. Existd put ine articole care combina analiza bazatd pe cdmpul antreprenorial din logica institut ionald s i
conceptualiza rile bourdieusiene sau care utilizeazd aceasta perspectivd pentru a evident iaTn mod specific problemele legate de antreprenoriat s i
context; o except ie notabila de la aceasta este lucrarea lui De Clercq s i Voronov (2011) Tn care legitimitatea bazata pe teren derivata din logicile
institut ionale este analizata legatd de not iunile de habitus s i doxa. De remarcat, perspectivele teoretice folosite Tn aceasta abordare pragmatica nu
sunt neapa rat direct proport ionale intre ele, ci ofera lentile diferite care pot fi utilizate Tntr-un mod combinat s i complementar pentru a ajuta la
int elegerea mai buna a antreprenoriatului s ia contextului.

Pentru a ilustra modul Tn care cadrul pragmatic cuprins in domeniul conceptului de antreprenoriat privit din mai multe perspective cu analiza
combinatd a dinamicii cAmpului poate fi operat ionalizat, va fi util s& discuta m un exemplu aplicat familiar echipei de cercetare.

in timpul investiga rii unui context antreprenorial (vezi Fig. 2), dacd se constatd ci ordinea institut ionald din sistemul interinstitut ional al
»~Comunita t ii” are o influent a deosebit de puternica asupra domeniului, agent ii pot fi foarte cons tient i de comunitate (Huggins s i Thompson).,
2015) se bazeaza peinfluent as ilogica institut ionala s iimportant a acesteia n facilitarea antreprenoriatului Tn acest context.
Ideile de comunitate s i de ajutor reciproc pot fi ga site s i Tntruchipate Tn disponibilitatea din bels ug a capitalului social (Birch s i Whittam, 2008) Tn
domeniu. Acest lucru ar duce la un sentiment puternic ca activitatea de antreprenoriat este un lucru util de fa cut, datoritd ajutorului disponibil din
partea altora, care poate duce la consolidarea iluziei (Tatli et al., 2014) legata de activitate s iTntad rirea a unei doxa antreprenoriale centrate pe
comunitate. SeTnt elege cd existd multe relat ii recursive Tntr-un domeniu, astfel incat disponibilitatea capitalului social inta res te s iordinea
institut ionala ,Comunita t ii", determinand dezvoltarea unei logici institut ionale a antreprenoriatului comunitar, prin procese de institut ionalizare
legate de recoltarea acestui capital. de ca tre agent i. Astfel, dinamica domeniului legata de descoperirea proceselor de institut ionalizare s i a logicii
comunitare, precum s iinfluent a acesteialegatd de consolidarea iluziein jurul activita t ii antreprenoriale sunt ilustrate folosind analiza combinata
discutata Tn acest articol.

3. Concluzie

Acest articol aurma ritsa ra spunda lafintrebarea de cercetare: Cum poate conceptul de teren s iilustrarea legata a dinamicii cdampului, sa ajute
la dezvoltarea Tnt elegerii contextului Tn cercetarea antreprenoriald ? Folosirea conceptului de teren Tn acest fel, cu accent pe descoperirea dinamicii
campului, permite ca practica reald a antreprenoriatuluiTn sine sa ajunga Tn primul rénd al analizei contextului antreprenoriatului, mai degrabd decat
sa se concentreze doar pe int elegerea contextului din prealabil. -asumat perspective particulare, cum ar fi perspective bazate pe context industrial, de
afaceri, social sau institut ional. Intr-adeva r, dezvoltarea uneiint elegeri a dinamicii bazate pe teren s i a influent elor recursive macro, mezo s i micro
asupra practicii antreprenoriatului poate ajuta la Tncapsularea uneiilustrat ii bogate s i utile a ceea ce funct ioneaza s ia ceea ce cauzeaza probleme
n jurul activitd t ii antreprenoriale Tntr-un context anume. De exemplu, habitus-ul poate fi construit printr-un ,cadru institut ional” (Karatas -Gkan s i
Chell, 2015, p. 112), sau activita t iformale bazate pe agent i pot fi puse Tn aplicare de agent icare desfa s oara oforma de antreprenoriat
institut ional (Battilana, 2006; Leca et al., 2008; Sieweke, 2014; Wang, 2016), sau logicile institut ionale predominante pot influent as iinta ri
»doxa” (Bourdieu, 2010) sau logica structurala a unui domeniu al antreprenoriatului, aratd aplicat ii utile ale acestei combinat ii. analiza .

Pe scurt, utilizarea conceptului de teren permite cerceta torului sa descrie contextul antreprenoriatului, dar s isd mearga mai departe decat o
simpld descriere, deoarece contextul antreprenoriatului poate fiTnt eles mai mult atunci cand este analizat in raport cu dinamica campului din diferite
perspective teoretice (Baker s i Welter, 2020 ) . Intr-adeva r, utilizarea conceptului de teren Tn acest mod ar putea fi utild ca proxy pentru conceptele de
cercetare antreprenoriale bazate pe context, cum ar fi ecosistemul antreprenorial (Roundy et al., 2017; Wurth et al., 2022) s i poate fi folosita pentrua
facilitarea apelurilor tematice de cercetare n literatura de specialitate a ecosistemelor antreprenoriale Tn jurul contextului. Construct ia de teren poate
ilustra modul Tn care diferitele condit ii localizate afecteaza ecosistemele antreprenoriale sau poate descoperi structura acestor ecosisteme prin
cartografierea conexiunilor relat ionale care contribuie la rezultate antreprenoriale pozitive (Wurth et al., 2022, p. 751). De exemplu, dacd se constata
ca se face schimb de capital social abundent Tntr-un ,domeniu al antreprenoriatului”, acest capital ar putea fi utilizat de practicieni s i factorii de decizie
politicd pentru a dezvolta s i oficializa programe de mentorat antreprenorial in regiune (Light s i Dana, 2013).), sau dacd cercetarea descoperd o
logicd dominanta Tntr-un domeniu, antreprenorii Tn curs de dezvoltare, antreprenorii s i practicienii se pot adapta astfel incat activita t ile lorsa se
alinieze cu aceasta logica s isa devinda mailegitime (Fisher et al,, 2017). Utilizarea acestei perspective poate ajuta la contracararea unora dintre
provoca rile prezente atunci cand cercetd m antreprenoriatul s i contextul, cum ar fi dezvoltarea Tnt elegerii multiplicita t ii contextuluis iinfluent ei,
dezvoltarea uneiint elegeri a straturilor de context, dezvoltarea uneiint elegeri bazate pe agent i. practica antreprenoriala legata de contexts i
utilizand o viziune omnibus variabila a contextului. Conceptul de teren cu analiza combinatd a dinamicii campului poate fi folosit in cele din urma ca un
dispozitiv pentru a ajuta laint elegerea in continuare a ceea ce funct ioneaza bine Tntr-un context antreprenorial pentru a facilita start-up-urile sau
activitatea antreprenoriala , ce nu funct ioneaza bine sau ce lipses te dintr-un antreprenor. context.
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