
Marketing prin
motoare de cautare



SEO Vs SEM
• Search Engine Optimiziation – optimizarea

resurselor online pentru regasirea acestora prin
motoare de cautare

• Nu implica CPC
• SEO reprezinta actiunile ce vizeaza modificari aduse unui

website pentru a creste pozitionarea orgnica (neplatita),
generata de crawler-e, in listele de rezultate ale motoarelor
de cautare

• Search Engine Marketing – marketing
(promovarea) resurselor online cu ajutorul
motoarelor de cautare

• Implica CPC
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Motoare de cautare

• Motoarele de cautare sunt cele mai accesate
resurse online, pozitie pe care si-au mentinut-o in
ultimii 17 ani

• Google detine 5,7% din intregul trafic Internet

• 75% dintre utilizatorii Internet viziteaza Google
cel putin o data pe zi
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S.E.O.
• Programe de tip spider/crawler genereaza liste de resurse

disponibile online si cuvinte cheie asociate acestor resurse

• Crawler-ul urmareste hiperlegaturile din website-uri deja
indexate, face copii ale website-urilor nou identificate si
genereaza un index al continutului acestora

• Exemple de motoare de cautare: Google, AltaVista, 
AskJeeves, MSN, AOL, Lycos

• Un spider indexeaza exclusiv texte!
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Instrumente S.E.O.
1. Strategii cu privire la denumirea de domeniu:

‒ simplu, 

‒ scurt, 

‒ fara caractere speciale

‒ localizare

‒ cuvinte obisnuite (marca, termeni familiari asociati
produsului)

‒ cuvinte importante pentru continutul website-ului
(studiu asupra cuvintelor cheie!)
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2. Strategii cu privire la schimbul de hiperlegaturi:

– locul din lista de cautare (rank) este direct 
asociat cu numarul de hiperlegaturi care fac
referire la website-ul vostru (inbound links) 

– rank-ul este influentat de rank-ul site-ului care 
face referire la site-ul vostru (calitatea
hiperlegaturilor referentiale)

– strategii pentru a atrage hiperlegaturi:

• continut de calitate

• hiperlegaturi externe (webring)
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2. Strategii cu privire la schimbul de hiperlegaturi:

– link-urile de referire ar trebui sa aiba un text 
comun cu al titlului paginiii accesate (atat 
hiperlegaturile interne, cat si cele externe);

– link-uri locale (bookmarks) catre paragrafe din 
pagina cu o mare densitate de cuvinte cheie

– hiperlegaturile geolocalizate mai utile decat 
cele globale

– Introduceti o pagina cu harta Google si adresa fizica

– Introduceti site-ul in directoare si motoare de cautare locale

– Geo-Tags (<meta name=“geo.position” content=“44.81;64.12”>
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3. Strategii cu privire la cuvintele cheie:

– este imposibila optimizarea unui site pentru 
toti termenii de cautare, 

– cuvintele cheie sunt termenii care vor fi, 
probabil, utilizati de catre potentiali vizitatori 
pentru a cauta site-ul vostru in motoare de 
cautare

– in SEO, programele spider sunt cele care aleg 
cuvintele cheie pentru site-ul vostru!

– spiderii ignora cuvintele comune (ex.: “si”, 
“lor”, “ale” – spider traps).
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3. Strategii cu privire la cuvintele cheie:

– cuvintele cheie trebuie obtinute in urma unei 
cercetari (Google Analytics, Google Trends, 
WordTracker.com)

– trebuie sa fie relevante cu privire la continutul 
site-ului

– frecvent utilizate in motoarele de cautare

– KEI (Keyword Effectiveness Indicator) = 
raportul dintre numarul de cautari si numarul 
de pagini din lista de rezultate
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3. Strategii cu privire la cuvintele cheie:

– incercati sa folositi frecvent termenii cheie in 
textul site-ului, 

– in cazul cuvintelor cheie compuse, incercati sa 
aveti o distanta cat mai mica intre fiecare 
cuvant al grupului

– nu sacrificati cursivitatea textului pentru a 
infiltra cuvinte cheie!

– nu creati niciodata pagini in site fara continut 
text!
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3. Strategii cu privire la cuvintele cheie:

– incercati sa faceti numele de fisier cat mai 
descriptiv, pe cat posibil incluzand cuvintele 
cheie (ex.: master_marketing_online.html, in loc de 
mko.html);

– incercati sa folositi cuvintele cheie in titluri si 
subtituluri (tag-urile (<H1>);

– utilizarea cuvintelor cheie in hiperlegaturile 
externe;
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4. Tagul de titlu (<TITLE>):

– reprezinta primul lucru pe care spider-ii il 
indexeaza si primul afisat in cadrul listelor de 
rezultate din motoarele de cautare, 

– termenul de cautare trebuie sa fie introdus 
obligatoriu in titlu pentru a fi afisat pe primele 
pozitii ale listei de rezultate

– cuvintele de cautare trebuie sa se regaseasc 
exact (spider-ii nu stiu sa face declinari!)
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5. Taguri de descriere a continutului (<META>):

– afisat imediat sub titlu in lista de rezultate, 

– utilizati un limbaj dinamic, atractiv si persuasiv

– utilizati termenii de cautare/cuvintele cheie 
dorite in motorul de cautare

• <title> eBay Laptop Deals. Best deals and 
Free Shipping!</title>

• <meta name="description" content="Save money 
on the best Laptops &amp; Netbooks online 
with eBay Deals. We update our deals daily, 
so check back for the best deals on Laptops 
&amp; Netbooks">

Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul Operational Capital Uman 2014 –
2020 

Instrumente S.E.O.



Instrumente S.E.O.



6. Tagul de descriere a pozelor (<ALT>):
– pozele nu pot fi interpretate de catre motoarele de 

cautare

– atributul ALT asociat tag-urilor <IMG> este extrem
de important in a transmite motoarelor de cautare
informatii cu privire la continutul imaginilor din site

– descrierile incluse in atributul ALT ar trebui sa
includa cuvintele cheie asociate site-ului

– denumirea fisierelor ar trebui sa includa cuvintele
cheie (marketing_online.jpg, nu mko.jpg)

– imaginile ar trebui optimizate pentru web (spider-ii 
abandoneaza paginile care se incarca prea greu!)
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6. Transmiterea site-ului pentru indexare:

– transmiteti site-ul vostru pentru indexare 
manuala catre serviciile specializate ale 
motoarelor de cautare

– este un proces laborios, care undeori dureaza 
zile, alteori dureaza saptamani

– rel=nofollow

– sitemap XML
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6. Transmiterea site-ului pentru indexare:
• Altavista http://addurl.altavista.com/sites/addurl/newurl

(utilizat si de Looksmart.com)

• The Open Directory Project (DMOZ) http://dmoz.org/add.html
(utilizat si de Ask Jeeves, Lycos, Mozilla)

• Fast  http://www.alltheweb.com/add_url.php
(utilizat si de Lycos)

• Google  http://www.google.com/addurl.html

• Inktomi  http://submitit.bcentral.com/msnsubmit.htm
(utilizat si de AOL, Excite, MSN, Overture)

• MSN  http://submitit.bcentral.com/msnsubmit.htm

• Yahoo  http://docs.yahoo.com/info/suggest
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7. Abordari care ar trebui evitate in momentul in 
care se urmareste optimizare unui site pentru 
motoarele de cautare:

– Flash si Shockwave (sunt invizibile pentru 
motoarele de cautare);

– Site-uri bazate doar pe imagini

– Harti de imagini (din nou, ilizibile pentru 
motoarele de cautare – nu ar trebui folosite pe 
pagina principala sau pe alte pagini importante 
din site)
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7. Abordari care ar trebui evitate in momentul in 
care se urmareste optimizare unui site pentru
motoarele de cautare:

– Pagini protejate prin parola (nu vor putea fi indexate in 
motoarele de cautare)

– Fisiere .pdf (desi anumite fisiere pot fi analizate de 
motoarele de cautare, aceasta presupune o translatiei in 
HTML care poate duce la pierderea de continut)

– Frame-uri:

• pentru ca doar o singura pagina poate primi titlu; 

• spider-ul nu va parcurge intregul continut al site-ului si indexarea
va fi incompleta
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7. Abordari care ar trebui evitate in momentul in 
care se urmareste optimizare unui site pentru 
motoarele de cautare:

– Pagini dinamice (motoarele de cautare nu pot 
interpreta continut de tip ASP, PHP sau CDI; 
asigurati-va ca principalele pagini au continut 
static, nu generat dinamic)

– Meniuri desfasurabile (din nou, nu vor fi 
indexate in motoarele de cautare)
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8. Content is KING

– informatii relevante si utilile pentru vizitatori

– subiecte care sa mentina viu interesul vizitatorilor

– asociere puternica intre cuvintele cheie si informatiile
transmise

– titluri si subtitluri care sa atraga atentia

– crawler-ii identifica si depuncteaza continutul duplicat!

– comunicate de presa, blogosfera si sindicalizare
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9. Comunicare integrata de marketing online

– Blog

– Pagini in retele sociale online

– etichete RSS

– video sharing prin YouTube si alte platforme similare

– site adaptiv (plug-in WordPress)

– comunicate de presa, blogosfera si sindicalizare
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http://www.cartoonbank.com/cartoon_closeup.asp?pf_id=52881
http://www.cartoonbank.com/cartoon_closeup.asp?pf_id=52881


S.E.M.
– Conceptul de Marketing prin Motoarele de Cautare face 

referire la promovarea unui website prin achizitionarea 
unei pozitii privilegiate in lista de rezultate generata de 
un motor de cautare pentru un anumit termen (sau 
combinatie de termeni)

– De regula, includerea se face pe baza unui plan de plata 
de tip Pay Per Click

– Google AdWords include un program de licitatie pentru 
includerea in lista de rezultate, pe pozitii privilegiate
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